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GE O - W E B I N A R ·  W E B W ORK S

GEO messbar 
machen.

Kein großes Budget, nur Sistrix, GSC, 
Bing WMT und GA4.

Live-Beispiel: Webworks AI-Tracker
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E I N S T I E G

Wer hier vorne steht.
Head of SEO & GEO · B+M Webworks GmbH, Berlin

20 Jahre SEO – erst eigene Affiliate-Projekte, dann kleine KMU-Kunden.

Aus der Technik: Frontend-Entwickler (PHP, MySQL, Java).

100+
Projekte verantwortet oder begleitet, 

quer durch Branchen und Größen.

30+
Kriseneinsätze – in fremde Projekte 

geholt, wenn es brannte.

nebenbei: 

1. Vorsitzender des weltbesten Angelvereins · Havelfreunde Oranienburg e.V. Maik Schindler
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D E R ROT E  F A D E N

Was bringt GEO?

Die Geschäftsführung fragt – 

der Bildschirm bleibt leer.

Das drehen wir heute um.
Mit Bordmitteln, ohne neues Budget.
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Warum Rankings und Klicks blind sind.
Klassische KPIs zeigen die Google-Ebene, nicht die KI-Ebene.

K LA S S I S C H E R S E O - RE P ORT

Was er zeigt

• Google-Positionen

• Klicks aus der klassischen SERP

• Impressionen, inkl. AI-Mode (GSC)

W A S  E R N I C H T  Z E I GT

Die blinden Flecken
• Die Prompts hinter den KI-Impressionen

• Ob und wo die Marke in KI-Antworten zitiert wird

• Traffic aus KI ohne Referrer oder UTM (Dark Traffic)
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Drei Ebenen der KI-Sichtbarkeit.

1 Präsenz in 
KI-Antworten

Werde ich in ChatGPT, 
Gemini & Co. genannt und 
zitiert? 
Gemessen mit Sistrix.

2 Sichtbar in Google 
& Bing

KI-Funktionen der 
Suchmaschinen – Google 
über GSC, Bing über die 
Webmaster Tools.

Traffic & 
Abschlüsse

Wie viele Besuche und 
Conversions kommen aus 
KI? 
Gemessen in GA4.

3
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E B E N E  1

Präsenz in KI-Antworten: 

Sistrix.

Werde ich in ChatGPT, Gemini & Co. genannt 
und zitiert, über mehrere Modelle hinweg?
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S I S T RI X

Erst mal finden: der AI-Bereich ist versteckt.
Oben links über das Logo bzw. den Umschalter. Der AI-Bereich ist neu und noch etwas verborgen.
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S I S T RI X

Überblick: Prompts, Modelle, Länder, Verlauf.

Sistrix misst über mehrere KI-Modelle 

hinweg und zeigt Trend, Modell-Split und 

Länderfilter.

• Anzahl Prompts und Trend auf 

einen Blick

• Aufschlüsselung nach Modell

• Nach Länder filterbar
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S I S T RI X

Bei welchen Prompts tauchst du auf?
Konkrete Prompts samt KI-Antwort, 

filterbar nach Mentions, Citations und 

Markenwahrnehmung.

Ergibt die To-do-Liste für den Content.
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E B E N E  2

Google und Bing.

Sichtbar in den KI-Funktionen: 

Was jede Suchmaschine preisgibt.

Und was nicht.
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G O O G L E

In der GSC: Der neue „Generative KI“-Report.

Unter Leistung → Google Suche-Ergebnisse → „Generative KI“. 

Erscheint erst, wenn AI-Citations schon greifen.

Kein Menüpunkt = noch keine messbare KI-Sichtbarkeit

Einstellung: Ein- oder Ausschließen aus KI-Funktionen
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G O O G L E

Google zeigt Impressionen – aber nicht die Prompts.

KI-Impressionen sind 

sichtbar und oft 

hoch, aber ohne 

Querys dahinter.

AI-Mode-Klicks sind in GA4 

nicht von organisch trennbar.
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G O O G L E

AI-Impressionen bis auf die Landingpage.

KI-Impressionen lassen 

sich bis auf einzelne 

URLs herunterbrechen.

Ratgeber- und Service-Seiten 

ziehen am stärksten.

So siehst du, welche Inhalte die 

KI besonders nutzt
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B I N G

Bing geht weiter: AI Performance.

Citation-Quelle: 

Microsoft Copilot & Partner.

Total Citations und Cited 

Pages als Trend.

Kostenlos, mit Bing-

Webmaster-Tools-Konto.
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B I N G

Die Prompts, die Google verbirgt.

Konkrete Grounding-Query 

auf Prompt-Ebene, mit 

Intent, Topic, Citations und 

Citation Share.

Genau das, was GSC nicht 

zeigt.
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Google und Bing ergänzen sich.

GO O GL E ( GS C)

Was die GSC zeigt

• Impressionen aus KI-Funktionen

• Trend über die Zeit

• Aber keine Prompts

BING ( W M T )

Was die WMT 
zeigt
• Grounding Queries auf Prompt-Ebene

• Citation Share je Query

• Citations-Trend (AI Performance)

Kein Tool sieht alles. Erst beide zusammen ergeben das Bild.

F A Z I T
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EB ENE 3

GA4.

Traffic und Abschlüsse: 

Wie viel kommt wirklich aus KI?

Und was davon konvertiert?
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Wie GA4 KI-Traffic erkennt (und wo es scheitert).

ChatGPT, Claude, 
Perplexity

Taggen ihre Klicks per 

utm_source – erkennbar auch 

ohne Referrer.

Google AI Mode
Übergibt nichts Unterscheidbares, 

sieht aus wie ein normaler 

organischer Klick.

Standard-Channel 
seit Mai 2026

GA4 hat „AI Assistant“, 

aber nur für einige Systeme – 

unvollständig.

Deshalb Regex

Ein eigener Kanal per 

Regex ist vollständiger 

und wirkt rückwirkend.

GA 4
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GA 4

Standard-Channel schnell, Regex besser.
Regex für die Sitzungsquelle

• Standard-Channel „AI Assistant“ 

zeigt Traffic/Umsatz sofort, aber 

untererfasst deutlich

• Regex greift auf Referrer + 

utm_source, wirkt rückwirkend 

und vollständiger

chatgpt|openai|perplexity|gemini|cop
ilot|claude|bing|you\.com|deepseek|m
istral|bard|brave|kagi
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Der Bauplan in Data Studio (Looker Studio).
A U S W E RT U NG

1 GA4 verbinden

Mit Kanalgruppe und 
Regex als Datenquelle 
einbinden.

2 Visualisieren

Diagramme statt 
Tabellen: AI-Sitzungen, 
Umsatz, Quellen.

Per Link teilen3
Auch ohne GA4-Zugriff 
oder GA4-Wissen 
teilbar.

Warum Looker Studio?
Leichter zu visualisieren und per Link teilbar. 
Das fertige Dashboard zeigt die nächste 
Folie.
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B E I S P I E L

Der Webworks AI-Tracker.

So sieht das ausgebaut aus: 

• AI-Sitzungen bis zum Umsatz 

durchgezogen

• Quellen-Donut: ChatGPT 

dominiert, dann Brave, 

Perplexity & Co. 

• Google AI Mode fehlt – in GA4 

nicht trennbar

Live-Beispiel: webworks-agentur.de/report/ai-tracker-selbsttest
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Was dunkel bleibt.
E H RLI C H  B LE I B E N

Referrer- und 
UTM-los

Apps, In-App, noreferrer, EU-

Consent bleiben in „direct“.

Google AI Mode Lässt sich in GA4 nicht 

von organisch trennen.

Citations ohne 
Klick

Tauchen im Traffic 

gar nicht auf.

Deshalb

Zahlen als Trend lesen, 

nicht als absolute 

Wahrheit.
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Die Kennzahlen, die zählen.

Quelle: Sistrix, Bing WMT, GSC, GA4 · Eigene Auswertung, Stand 01.08.2026

S T E U E RU N G

Zwei Zahlen 
reichen der GF.

Für die Geschäftsführung 

reichen zwei: AI-Sichtbarkeit 

als Trend und Abschlüsse aus 

AI-Traffic als harte Zahl.

KPI Was es zeigt Quelle Zielrichtung

AI-Sichtbarkeit Präsenz in KI-Antworten Sistrix steigend

Citation Share Anteil an Citations je Query Bing WMT Anteil ausbauen

KI-Impressionen Sichtbarkeit in Google AI GSC steigend

AI-Sitzungen Traffic aus KI-Assistenten GA4 Wachstum m/m

Abschlüsse aus AI Conversions aus KI-Sitzungen GA4 steigend

D I E  RE A LI T Ä T
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Der schlanke Start – alles mit Bordmitteln.
M ORGE N  A N F A NGEN

1 GA4 + Regex

Kanalgruppe „AI 
Referrer“ anlegen 
und beobachten.

2 Sistrix

Marke gegen zwei 
Wettbewerber in 
KI-Antworten 
prüfen.

GSC3
„Generative KI“-
Report und 
Einstellung 
checken.

Bing WMT4
AI Performance 
und Grounding 
Queries ansehen.
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Drei Dinge, die bleiben.

kannst du nicht budgetieren.

Kein Tool sieht alles.
Sistrix, GSC, Bing WMT und GA4 
zusammen ergeben das Bild.

Bordmittel reichen zum Start.
Der teure Stack kann warten.

Erster Schritt

Heute die GA4-

Kanalgruppe anlegen 

und in Sistrix die eigene 

Marke prüfen.

Was du nicht misst,

Z U M  M I T N E H M E N
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AI-Tracker ansehen

D A N K E .

Selbsttest · Live-Beispiel

Kontakt aufnehmenSelbsttest & Kontakt
Florian Becker

+49 (0)30 166342151
florian.becker@webworks-agentur.de
webworks-agentur.de
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