webworks ETNE

GEO-WEBINAR - WEBWORKS

GEO messbar
machen.

Kein grof3es Budget, nur Sistrix, GSC,
Bing WMT und GAA4.

Live-Beispiel: Webworks Al-Tracker

webworks-agentur.de



Avebworks OMIEL

EINSTIEG

Wer hier vorne steht.

Head of SEO & GEO - B+M Webworks GmbH, Berlin

20 Jahre SEO - erst eigene Affiliate-Projekte, dann kleine KMU-Kunden.
Aus der Technik: Frontend-Entwickler (PHP, MySQL, Java).

100+ 30+

Projekte verantwortet oder begleitet, Kriseneinsatze - in fremde Projekte
quer durch Branchen und Grof3en. geholt, wenn es brannte.

nebenbei:

1. Vorsitzender des weltbesten Angelvereins - Havelfreunde Oranienburg e.V. Maik Schindler

webworks-agentur.de
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DER ROTE FADEN

Was bringt GEO?

Die Geschaftsfiuhrung fragt -
der Bildschirm bleibt leer.

Das drehen wir heute um.
Mit Bordmitteln, ohne neues Budget.

webworks-agentur.de
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Warum Rankings und Klicks blind sind.

Klassische KPls zeigen die Google-Ebene, nicht die KI-Ebene.

KLASSISCHER SEO-REPORT WAS ER NICHT ZEIGT

Was er zeigt Die blinden Flecken

* Die Prompts hinter den Kl-Impressionen

« Google-Positionen
* Ob und wo die Marke in KI-Antworten zitiert wird

» Traffic aus Kl ohne Referrer oder UTM (Dark Traffic)

» Klicks aus der klassischen SERP
* Impressionen, inkl. Al-Mode (GSC)

webworks-agentur.de
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Drei Ebenen der Kl-Sichtbarkeit.

Prasenzin
Kl-Antworten

Werde ich in ChatGPT,
Gemini & Co. genannt und
Zitiert?

Gemessen mit Sistrix.

Sichtbar in Google
& Bing

Kl-Funktionen der
Suchmaschinen — Google
uber GSC, Bing uber die
Webmaster Tools.

Traffic &
Abschlusse

Wie viele Besuche und
Conversions kommen aus
KI?

Gemessen in GA4.

webworks-agentur.de
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EBENE 1

Prasenz in Kl-Antworten:
Sistrix.

Werde ich in ChatGPT, Gemini & Co. genannt
und zitiert, uber mehrere Modelle hinweg?

webworks-agentur.de
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SISTRIX

Erst mal finden: der Al-Bereich ist versteckt.

Oben links Uber das Logo bzw. den Umschalter. Der Al-Bereich ist neu und noch etwas verborgen.

SISTRIX ( ] Domains Keywords Content Projekte Mehr «

Fur Google

Fur Amazon pe w

Fur Social

Fiir Al/Chatbots 379 Domain-Uberblick: webworks-agentur.de
Uberblick SISTRIX fur Google » Domains » webworks-agentur.de

webworks-agentur.de
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OTIE

SISTRIX

Uberblick: Prompts, Modelle,

Sistrix misst Gber mehrere Kl-Modelle
hinweg und zeigt Trend, Modell-Split und

Landerfilter.

 Anzahl Prompts und Trend auf

einen Blick

« AufschlUusselung nach Modell

« Nach Lander filterbar

Iberblick

ISTRIX fur Al Al Check soliver

Prompts

260

Prompts - s.0Oliver

1000
Mentions & Citations
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900
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100
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Lander, Verlauf.

22.12.2025
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& OpenAl ChatGPT
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SISTRIX

Bei welchen Prompts tauchst du auf?

/ompts

STRIX flr Al Al Check soliver Prompts

+ Jetzt filtern & Weltweit v = Al Modell

+. Themen & Rollen

Prompts - Zeige 1bis 100 von 260

J Prompt

O e Welche Marken Taschen?

(] G S Oliver Schuhe

0O o S Oliver Jacke

O o S Oliver Parfum Damen

J G Portemonnaie Damen

O e Leinen Hose Damen

O G Welche Marken Bieten GroBe GroBen?

<+ Prompt enthalt nicht "s.oliver"

mH

4+ Nur Mentions 4 Nur Citations &y Filter laden +. Markenwahrnehmung +. Faktenkonsistenz

Antwort

Taschenmarken gibt es fiir jeden Geschmack, Geldbeutel und Anlass. Die beliebtesten und bekanntesten Marken lassen sich in vers
chiedene Kategorien unternehmen:! High-End-Luxus & Ikonen (Sehr teuer, oft wertstabil) Hermés: Die unangefochtene Spitze mit Le
genden wie der Birkin Bag oder der Kelly Bag. Chanel: Beriihmt fiir die klassische Flap Bag und das Design der 2.55. Louis Vuitton:...

Die Schuhkollektionen von s.Oliver bieten eine breite Auswahl an modischen, casual und bequemen Modellen fir Damen, Herren un
d Kinder. Bekannt ist die Marke vor allem fiir ihren hohen Alltagskomfort und ein gutes Preis-Leistungs-Verhaitnis.| Beliebte Kategori
en & Trends Sneaker: Ob klassische weiBe Low-Top-Modelle, Retro-Styles, Plateau-Sneaker oder sportlich-elegante Varianten - s....

S.Oliver bietet eine breite Auswahl an Jacken flir Damen und Herren, die fiir ihren unkomplizierten, sportlich-eleganten Casual-Stil b
ekannt sind.| Hier ist eine Ubersicht der beliebtesten Kategorien und wo du sie finden kannst: Beliebte Kategorien Ubergangsjacken

& Steppjacken: Leichte wattierte Modelle, Rautenstepp-Designs oder kurze Steppjacken mit Stehkragen sind ideal fiir kiihlere Tage...

Die Damendiifte von s.Oliver gehdren zu den beliebtesten Alltags- und Drogerieparfums, da sie eine gelungene Mischung aus angen
ehmer Frische, femininen Bliitennoten und einem fairen Preis-Leistungs-Verhditnis bieten.| Die bekanntesten s.Oliver Damenparfum
s im Uberblick: s.Oliver Selection WomenCharakter: Elegant, sinnlich und harmonisch. Duftnoten: Kopfnote aus Bergamotte, Nekta...

Eine grosse Auswahl an Damen-Portemonnaies und Geldborsen lasst sich nach Grosse, Design und Marke unterscheiden. Hier ist ei
ne praktische Ubersicht der aktuellen Stile und Optionen:| Beliebte Typen & Formate Kompakte Mini-Portemonnaies / Slim Wallets: Id
eal flr kleine Handtaschen oder wenn man nur das Noétigste (Karten und etwas Bargeld) dabeihaben méchte.ll Klassische Querfor...

Leinenhosen fiir Damen sind der absolute Inbegriff von sommerlicher Leichtigkeit, Eleganz und Comfort. Ob fiir den Urlaub, einen en
tspannten Tag in der City oder luftig-chic im Biiro = mit dem richtigen Schnitt und Styling machst du immer eine gute Figur.| Beliebte
Schnitte & Trends Wide Leg & Palazzo: Weit geschnittene Leinenhosen sind der zeitlose Klassiker. Sie bieten maximale Luftzirkulati...

Hier ist eine Ubersicht von bekannten Marken, Fachgeschiften und Labels, die sich auf groBe GroBen (Plus Size / UbergréBen) fiir D
amen und Herren spezialisiert haben oder ein sehr breites GroBensortiment fiilhren: Damenmode (Plus Size / Curvy) Ulla Popken: Ein
e der bekanntesten Adressen fiir Damenmode in groBen GréBen (ca. ab GroBe 42 bis 58/60) - von Casual- bis Businesswear. Zizzi...

Konkrete Prompts samt Kl-Antwort,
filterbar nach Mentions, Citations und
Markenwahrnehmung.

Ergibt die To-do-Liste fur den Content.

webworks-agentur.de
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EBENE 2

Google und Bing.

Sichtbar in den KlI-Funktionen:

Was jede Suchmaschine preisgibt.

Und was nicht.

webworks-agentur.de
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GOOGLE

@
o &
In der GSC: Der neue ,,Generative Kl*“-Report.
ohne Kl-Citations mit KI-Citations

. ] . . .

P — &) Ubersicht Unter Leistung » Google Suche-Ergebnisse » ,,Generative KI“.

Erscheint erst, wenn Al-Citations schon greifen.

Q Statistiken Q Statistiken

Q, URL-Priifung Q, URL-Prifung

Leistung n Leistung R Kein Menupunkt = noch keine messbare Kl-Sichtbarkeit

. | Einstellung: Ein- oder Ausschlief3en aus Kl-Funktionen
(5 Google Suche-Ergebnisse (5 Google Suche-Ergebnic
¥ Discover (5 Generative Kl
_ ¥ Discover
Indexierung ~
ID Sseiten Indexierung ~
ID Sseiten

webworks-agentur.de
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GOOGLE

Google zeigt Impressionen - aber nicht die Prompts.

Leistung in der Google Suche"-Ergebnisse > Auf generativer Kl basierende Funktion geta ¥ EXPORTIERE
KI ImpreSSIonen SInd 24 Stunden | 7Tage | 28Tage | v 3Monate | Mehr ~ ’ ( Land: Deutschland X) | + Filter hinzufiigen | Filter zuriicksetzen Letzte Aktualisierung: vor 5,5 Stund
sichtbar und oft
Set (3 o v Compare [ - v RegEx - v & - X

hoch, aber ohne
Querys dahinter.

[ Impressionen ins... | Taglich ~ |
463.363
Al-Mode-Klicks sind in GA4 :
nicht von organisch trennbar. Y
6.000
0
18.05.26 24.05.26 30.05.26 05.06.26 11.06.26 17.06.26 23.06.26 29.06.26 05.07.26 11.07.26 17.07.26 23.07.26 29.07.26 04.08.26

webworks-agentur.de



webworks

OTIE

GOOGLE

Al-Impressionen bis auf die Landingpage.

Kl-Impressionen lassen
sich bis auf einzelne
URLs herunterbrechen.

Ratgeber- und Service-Seiten

ziehen am starksten.

So siehst du, welche Inhalte die

Kl besonders nutzt

Die hdufigsten Seiten

A0

BaAh

[EP

B &0

(B g

B0

B aAD

A0

TAGE

+J Impressionen

118.500
36.252
32.167
22.950
22.869
18.790
12.861

11.393

webworks-agentur.de
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BING

Bing geht weiter: Al Performance.

Al Performance

Citation sources: Microsoft Copilots and Partners

Citation-QueIIe: 7D 30D @ &M Custom Compare Download
Microsoft Copilot & Partner. y )
Total Citations © Avg. Cited Pages @

Koster]lOS’ mlt Blng_ Citations Cited Pages
Webmaster-Tools-Konto. 8

300 3 _ _ \ ”
Total Citations und Cited ) | | e
pages als Trend. ’ 17 May My  14Jun 2 28 Ju ’

webworks-agentur.de
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OTIE

BING

Die Prompts, die Google verbirgt.

Konkrete Grounding-Query i
auf Prompt-Ebene, mit P —

Intent, Topic, Citations und
Citation Share.

Grounding Query Intent
Jthers

Genau das, was GSC nicht

_earn and Solve
5
zeigt.
_earn and Solve
Z_ommercial
_ommercial

Mavigational

“avigational

Topic

Returns, Warranty 8 Repair Support

Returns, Warranty & Repair Support

Returns, Warranty & Repair Support

Fashion Industry & Runway Shows

Fashion Industry & Runway Shows

Returns, Warranty & Repair Support

Fashion Industry & Runway Shows

Citations |

708

489

383

357

355

354

325

Download all \_],-

Search

Citation Share

25.88%

20.82%

25.35%

18.46%

30.82%

35.26%

12.70%

webworks-agentur.de
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FAZIT

Google und Bing erganzen sich.

GOOGLE (GSC) BING (WMT)

Was die GSC zeigt Was die WMT
zeigt

* Impressionen aus Kl-Funktionen « Grounding Queries auf Prompt-Ebene
 Trend Uber die Zeit « Citation Share je Query
« Aber keine Prompts « Citations-Trend (Al Performance)

Kein Tool sieht alles. Erst beide zusammen ergeben das Bild.

webworks-agentur.de
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EBENE 3

GA4.

Traffic und Abschlisse:

Wie viel kommt wirklich aus KI?

Und was davon konvertiert?

webworks-agentur.de
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Wie GA4 Kl-Traffic erkennt (und wo es scheitert).

ChatGPT, Claude, Taggen ihre Klicks per

utm_source - erkennbar auch

Perplexity
ohne Referrer. DeShaIb Regex
Ubergibt nichts Unterscheidbares, Ein eigeher Kanal per
Google Al Mode sieht aus wie ein normaler » B . le2mal
organischer Klick. sfen ISt volistan fefelr

und wirkt ruckwirkend.

GA4 hat ,, Al Assistant,

Standard-Channel . e s
aber nur fur einige Systeme -

seit Mai 2026
unvollstandig.

webworks-agentur.de
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GA4

Standard-Channel schnell, Regex besser.

Bericht-Snapshot
Echtzeitbericht - Ubersicht

Echtzeitbericht (Seiten)

Dashboard Dustin ~
»  Produktanalyse

»  Traffic Quellen & CR

Life cycle -~

* Akquisition
Akquisition — Obersicht
Nutzergewinnung: Erste N..
Neu generierter Traffic
Drittanbieterkampagne
Kehorten: Nutzergewinnung
Leadgewinnung

*  Engagement

r  Monetarisierung

Bindung

Nutzer ~

*  Nutzerattribute

SRR < BN B < B < B <

Zeilen darstellen

10

Neu generierter Traffic: Sitzung - primare Channelgruppe (Standard-Channelg...

Sitzung - primd..Channelgruppe) -

Anzahl insgesamt

Cross-network
Organic Search
Direct

Paid Search
Organic Social
Unassigned
Referral

Email

Al Assistant

Organic Shopping

Q, Suchen..

+

504.071

100 % der Gesamisumme
322.230 (63,93 %)
54.703 (10,85 %)
46.772 (9,28 %)
30.209 (7,8 %)

30.180 (5,99 %)

6.582 (1,31 %)

4.317 (0,86 %)

4.075 (0,81 %)

1.628 (0,32 %)

1.446 (0,29 %)

Sitzungen mit
Interaktionen

294.918

100 % der Gesamisumme
179.652 (60,92 %)
40.346 (13,68 %)
26.307 (8,92 %)
27,219 (9,23 %)
15.080 (5,11 %)

117 (0,04 %)

3.013 (1,02 %)

2,377 (0,81 %)

908 (0,31 %)

1.004 (0,34 %)

58.51%

Durchschn, 0%

55,75 %

73,75 %

56,25 %

69,26 %

49,97 %

1,78 %

69,79 %

58,33 %

55,77 %

69,43 %

@ -+

Zeilen pro Seite: 10

Durchschnittliche
Interaktionsdauver

pro Sitzung

1m45s

Durchschn. 0 %
Tmiss
2m3ls
2m0ls
4mo05s
1mo9s
2maogs
4m3ads
2m3i7s
Tmids

2m42s

Ereignisse
pro Sitzung

10,95

Durchschn., 0 %
8,52

14,58

13,46

21,08

8,18

10,63

20,01

15,46

10,27

1528

Letzte 28 Tage 10. Juli bis 6. Aug. 2026 ~

-

Weiter zu: 1
Ereignisanzahl

Alle Ereignisse

5.517.3%94

100 % der Gesamtsumme
2.744.473 (49,74 %)
797.818 (14,46 %)
629.702 (11,41 %)
828.372 (1501 %)
246.747 (4,47 %)
69.987 (1,27 %)
86.364 (1,57 %)
62.988 (1,14 %)
16.727 (0,3 %)

22.090 (0.4 %)

O

mn @ < ~

1-10won 16
Schilisselereig

Alle Ereignisse

4.4
100 % der Gasamt:

1.515,00 (34
501,00 (11
1.322,00 (29
840,00 (18
29,00 (0
98,00 (2
24,00(0
3200(0
15,00 (0

27,00 (0

Regex fur die Sitzungsquelle

chatgpt|openai|perplexity|gemini|cop
ilot|claude|bing]|you\.com|deepseek]|m

istral|bard|brave|kagi

e Standard-Channel ,Al Assistant”
zeigt Traffic/lUmsatz sofort, aber
untererfasst deutlich

* Regex greift auf Referrer +
utm_source, wirkt ruckwirkend
und vollstandiger

webworks-agentur.de
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AUSWERTUNG

Der Bauplan in Data Studio (Looker Studio).

1 GA4% verbinden 2 Visualisieren B Per Link teilen

Mit Kanalgruppe und Diagramme statt Auch ohne CA4-Zugriff
Regex als Datenquelle Tabellen: Al-Sitzungen, oder GA4-Wissen
einbinden. Umsatz, Quellen. teilbar.

Warum Looker Studio?
Leichter zu visualisieren und per Link teilbar.

Das fertige Dashboard zeigt die nachste
Folie.

webworks-agentur.de
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BEISPIEL

Der Webworks Al-Tracker.

So S i e ht d as au sg e ba u t aus: webworks | Al TRACKER - SELBSTTEST O01.08.2025 - 31.07.2026

GA4 | Americas | All countries

(] AI _Sitz u n g e n biS Zu m U msatz FILTER Geratekategorie - Al-Sources
durchgezogen
Al-SITZUNGEN Bruttoumsatz aus Kaufen CONV. RATE Al Transaktionen Aufrufe pro Nutzer
e Quellen-Donut: ChatGPT

29.487 46.432,21 € 1,26 % 371 4,31
d O m i n ie rt d a n n B rave t 412.2% t 838.0% t 107.0% t 960.0% § -0.9%

Perplexity & Co.

01 = Bruttoumsatz & Aktive Nutzer im Zeitverlauf

 Google Al Mode fehlt - in GA4 o
nicht trennbar

5.000

02 = Quellenverteilung

@ chatceT
@ Brave Al Answers)
& Berplexity

Google Germini
@ Eagi

Microsoft Copilot
@ claude.ai
@ voucom

Blackbox

2000
2500

0 0
Aug. 2025 Sept. 2025 Okt. 2025 Nov. 2025 Dez. 2025 lan. 2026 Feb. 2026 MErz 2026 Age. 2026 Mai 2026 Juni 2026 Juli 2026

Bruttoumsatz aus Kaufen Aktive Nutzer Bruttoumsatz aus Kaufen (Vorherige 365 Aktive Nutzer (Vorherige 365 Tage)

Live-Beispiel: webworks-agentur.de/report/ai-tracker-selbsttest

webworks-agentur.de



webworks

EHRLICH BLEIBEN

Was dunkel bleibt.

Referrer- und

Google Al Mode

Citations ohne
Klick gar nicht auf.

Apps, INn-App, noreferrer, EU-
UTM-los Consent bleiben in , direct”.

Lasst sich in GA4 nicht
von organisch trennen.

Tauchen im Traffic

-

Deshalb

Zahlen als Trend lesen,

nicht als absolute
Wahrheit.

webworks-agentur.de
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DIE REALITAT

Die Kennzahlen, die zahlen.

Was es zeigt

Zielrichtung

Al-Sichtbarkeit Prasenz in KI-Antworten Sistrix steigend
Citation Share Anteil an Citations je Query Bing WMT Anteil ausbauen
Kl-Impressionen Sichtbarkeit in Google Al GSC steigend
Al-Sitzungen Traffic aus Kl-Assistenten CA4% Wachstum m/m
Abschlusse aus Al Conversions aus Kl-Sitzungen CA4 steigend

Quelle: Sistrix, Bing WMT, GSC, GA4 - Eigene Auswertung, Stand 01.08.2026

STEUERUNG

Zwei Zahlen
reichen der GF.

FUr die GeschaftsfUhrung
reichen zwei: Al-Sichtbarkeit
als Trend und Abschlusse aus
Al-Traffic als harte Zahl.

webworks-agentur.de
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MORGEN ANFANGEN

Der schlanke Start - alles mit Bordmitteln.

1 GA4 + Regex 2 Sistrix 3 Gsc 4 Bing WMT
Kanalgruppe ,Al Marke gegen zwel ,Generative Kl“- Al Performance
Referrer® anlegen Wettbewerber in Report und und Grounding
und beobachten. Kl-Antworten Einstellung Queries ansehen.

prufen. checken.

webworks-agentur.de
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ZUM MITNEHMEN

Drei Dinge, die bleiben.

Was du nicht misst,
kannst du nicht budgetieren. ErSter SCh ritt

Heute die CA4-

Kein Tool sieht alles.
Sistrix, GSC, Bing WMT und GA4 Kana |g ruppe an Iegen
zusammen ergeben das Bild.

und In Sistrix die eigene
Bordmittel reichen zum Start. Marke prUfeﬂ.

Der teure Stack kann warten.

webworks-agentur.de
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DANKE.

Selbsttest & Kontakt

Selbsttest - Live-Beispiel
webworks-agentur.de/report/ai-tracker-selbsttest

Florian Becker

+49 (0)30 166342151
florian.becker@webworks-agentur.de
webworks-agentur.de
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